


Konsten i att skapa marknadsmaterial

Att skapa effektivt marknadsmaterial ar en konstform. Det kraver en balans
mellan kreativitet och strategisk planering, dar varje komponent spelar en
avgorande roll i hur ditt budskap uppfattas av mottagaren. Fran idé till fardigt
material, varje steg ar viktigt. Men var bdrjar man, och vilka delar behdvs tor att

skapa framgangsrikt marknadsmaterial? Har &r en grundlaggande guide for att

navigera i processen.

IDENTIFIERA DITT SYFTE
OCH MALGRUPP

Innan du dyker ner i design och
produktion, bdrja med att definiera
syftet med ditt marknadsmaterial. Ar
det for att 6ka medvetenheten kring ditt
varumarke, generera leads, informera
om en ny produkt, eller kanske for att
stéarka kundrelationer? Att ha ett klart
syfte kommer att vagleda resten av
processen.

Lds mer i vdr folder “Resan”.
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DESIGN OCH INNEHALL

Designen ska reflektera ditt varuméarke
och kommunicera ditt budskap pa ett
visuellt tilltalande satt. Innehallet ska
vara informativt och engagerande,
med en ton som resonanserar med din
malgrupp och en klar uppmaning till
handling (CTA).

Ldis mer i vdr folder “UX/UI"

UTVECKLA DITT BUDSKAP

Med ett klart syfte och en definierad
malgrupp, fokusera pa ditt budskap.
Det bor vara koncist, klart och
Overtygande, designat for att engagera
din malgrupp direkt.

Lds mer i vdr folder “Copy*.



BILDSPRAK

F I Genom att integrera vélvalda bilder

och fotografier i ditt marknadsmaterial
kan du effektivt kommunicera ditt
varumarkes varden och beréattelser.
Visuell kommunikation ar inte bara ett
X Y v.C! satt att dekorera ditt material — det ar
0 0000000 0» "8 3 ett kraftfullt verktyg for att engagera
och péaverka din mélgrupp.

Ldis mer i vdra foldrar “Foto” och
“Film”,
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® Valj format baserat pa ditt syfte och °®
® din mélgrupps preferenser. Det kan Y
( vara trycksaker, digitala annonser,
o e-postkampanijer eller sociala
) medieinlagg. Anpassa dina kanaler %
° for maximal rackvidd. .
. Lds mer i vdra foldrar “UX/UI",
o ® “Webb” eller “SMA”.
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: UTVARDERING OCH
. JUSTERING
. Mét effektiviteten av ditt
i marknadsmaterial genom att folja upp
' ® och utvardera. Anvand feedback och
° data for att forsta hur val det uppnéadde
PY sitt syfte och for att géra nédvandiga
° justeringar.
L Lds mer i vdra foldrar “Tid” och “Ads".
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Vad behover du hjalp med idag?

BYRAN SAN

DIN PARTNER DIN PARTNER PA VAGEN
e

okidoki

WEBB

ATT KONSTRUERA EN WEBB
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SOCIAL MEDIA AGENCY

okidoki
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Kontakta oss pa info@okidoki.se / 013 - 3122 17 Oklkol



