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Fran osynlig till oemotstandlig

Tank dig en marknad déar ditt féretags budskap inte bara nar ut, utan faktiskt
resonerar med varje person som hor det. En varld dar ditt varumarke inte
bara ar ett i mangden, utan snarare den dar ledstjarnan som alla pekar pa.
Det kanske kan k&nnas som en drém, men pa Okidoki gor vi dréommar till
verklighet varje dag. Och allt bérjar med en beréattelse.

forandrar liv. Vi bygger en varld dar
varje besdkare kan kdnna igen sig
sjalv i beréttelserna, kanna den dar
kénslan av “Ja, det har ar precis vad
jag behover!”

Vi vet, att nar det kommer till att
bygga fortroende, slar en bra berét-
telse alla kalkylblad och séljargu-
ment med hastlangder. Forsaljining
handlar om s& mycket mer an bara
pris, kvalitet eller ditt vardeerbjudan-

de. Det handlar om fértroende. Pa det séttet blir webbplatsen en

plats dar produkterna inte bara pre-
senteras, utan levandeg6rs genom
kundens 6gon.

Lat oss berétta en historia. En saga
om foérandring, dar var hjalte ar ett
litet, privatagt foretag. Kanske precis
som ditt. Vi kallar dem Innovix AB
och de kdmpar med att gora sin rost
hord i bruset frAn konkurrenterna.
De har passionen, visionen, men inte
verktygen for att kommunicera sitt
budskap.

Sedan tar vi oss an deras sociala
medier. Varje inlagg blir en del av en
stdrre berattelse, ett avsnitt i serien
om Innovix ABs resa. Vi delar kund-
berattelser, bakom-kulisser-filmer, och
framfor allt, passionen som omger
varje produkt. Folk bdrjar sakta men
sakert folja deras konton for att 1&sa
om nasta kapitel i deras utveckling och
inte bara for att ta del av deras extraer-
bjudanden och produktuppdateringar.

Innovix AB har allt — en fantastisk
produkt, ett engagerat team, och en
drém om att vaxa. Men det finns ett
problem. Trots allt deras harda arbete,
passerade deras budskap obemarkt
forbi. De var en nél i en hostack, osynli-
ga for de som mest behévde se dem.

Vi kompletterar kundkommunikationen
med HTML-utskick dar utskicken &r en
personlig kommentar fran Innovix AB
till deras kunder, fyllda av spanning och
forvantan. “Vad har vi pa gang? Vad har
vi lart 0oss?” Det skapar en dialog, inte
ett férsaliningssamtal. Oppnings- och
klickfrekvenserna skjuter i hojden.

Later det bekant?

De vander sig till Okidoki Reklambyréa
och fragar oss, “Kan vi lita pa er att
forsta vad vi behdver? Kan ni leverera
det ni lovar?”. Vi svarade med en historia.

Inte med kalkylblad eller tomma [6ften, Men det slutar inte dar. Istéllet for de vanli-
utan med en berattelse om en resa. ga “Koép nu”-budskapen, berattar vi korta
historier i annonserna. Med riktade an-
nonser till olika malgrupper anpassar

vi berattelsen for basta effekt.

Vi boérjar med att dyka djupt in i
deras varld, forsta deras unika
utmaningar och drémmar. Vi lar
kanna deras kunder pé ett satt

som ingen annan hittills har gjort.
Med det som underlag vaver vi en
berattelse som inte bara presenter-
ar Innovix AB for varlden, utan ocksé
visar varlden vardena bakom féretaget.

Varumarket Innovix AB géar fran att

vara nastan osynligt till att bli en del

av kundernas dagliga samtal. Och

det ar kraften i ratt ord, ratt beréat-
telsel

Det handlar inte bara om att sélja en

Forst och framst, deras webbplats. Istéllet produkt eller tjanst. Det handlar om att bygga
for de vanliga, stela produktbeskrivningarna som fortroende, att dvertyga manniskor om att du kan
fokuserar pa innehéllet, infor vi en serie berattel- leverera. Det handlar om att sélja en vision av en

ser som visade hur applikationen av produkterna battre framtid, dar ditt féretag spelar huvudrollen.



Beratta vad som driver dig!

Men beréttelsen om Innovix AB och deras resa till framgang ar bara borjan.
For att verkligen fa folk att st bakom dig, for att Gvertyga oss om att ta det
dar spranget av tro, maste du gbra mer an att bara presentera ditt foretag.
Du behdver visa oss ditt varfor, ditt driv och passion.

Tank dig att du stér vid kanten av mojlighet att skapa I6sningar som inte bara
en klippa, redo att hoppa. uppfyller, utan dvertraffar férvant-
Vid din sida star vi fran ningarna.

Okidoki, redo att hoppa
med dig. Men innan vi

tar det steget, ska du
beréatta fér oss om din
vision, detaljernai din idé.
Dina produkter ar span-
nande, visst, men det som
verkligen far oss att binda
hoppet till dig, det som far
oss att tro, ar att férsta vad som
driver dig.

Berattelser hjélper oss att
bygga empati. Och det
ar med empati som
de basta idéerna
fods. Genom att
sétta oss sjélva i
vara kunders och
deras kunders skor,
kan vi identifiera
verkliga behov och
utmaningar. Detta
gor att vi kan skrad-
darsy véra tjanster
och produkter pa ett
séatt som verkligen talar
till dem, 16ser problem och
uppfyller 6nskemal.

Vad ar det som far ditt hjarta att sla lite
snabbare nar du pratar om ditt fore-
tag? Vad ar historien bakom dina
produkter? Din passion? Det
ar dessa svar som bygger
den djupaste formen av
fértroende, for du ber oss
inte bara att tro pa din
idé; du ber oss att tro

péa dig.

| var stravan att vara en outsourcad
inhousebyra, gar vi langre an att bara
lyssna. Vi engagerar oss, vi fragar, vi ut-
forskar tillsammans med vara klienter. Nar vi
lyssnar pa berattelser fran vara klienter, tar vi inte
bara del av ord och meningar; vi tar del av kéansilor,
erfarenheter och perspektiv. Detta samarbete,
drivet av empati och forstéelse, gor att vi kan

plan. Folk behover, precis leda véara team och stodja vara klienter p& ett satt
som 0ss, se din vision, att som verkligen gor skillnad. Vi blir den partner och
du har bade viljan och va- réadgivare som verkligen forstar karnan i klientens
gen att gora den till verklighet. affarsverksamhet.

Du ber oss att fdlja dig in
i det okénda, och for att
gbra det, maste vi kdnna
till ditt varfor.

Nar du vill se férandring,
nar du vill att dina drém
ska bli verklighet, ar det
inte nog att bara ha en

Tillsammans gor vi er vision hérbar, er passion
synlig, och er framtid mdjlig. Lat oss géra det
tilsammans.

Vi anvander beréttels-
er for att fordjupa oss

Var fraga till dig dr enkel:

i vara kunders, deras Ar du redo att bli
kundgrupp och vara huuudpersonen

kollegors tankar, kanslor
och upplevelser. Genom att

dela och lyssna pé berattelser kan

vi skapa en djupare forstaelse for de méanniskor vi
arbetar med och for. Detta ar grunden i allt vi gor;
att forsta méanniskorna bakom projekten ger oss

i din egen framgangssaga?



Vad behover du hjalp med idag?

okidoki

okidoki
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Kontakta oss pa info@oRidoki.se / 013 - 3122 17 OkldOkl



