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Identitet, Logotyp och grafisk form

Ett professionellt framtaget grafiskt uttryck ar avgérande for att vacka och
behalla intresse. Genom en val avvagd kombination av farger, former samt
en noggrant utformad logotyp och varumarke, som tillsammans skapar en
kraftfull symbol, Iagger vi grunden for framgangsrik marknadskommunikation.

Okidoki har genom aren utvecklat hundratals Vi stravar efter att ta fram logotyp och en grafisk

varumarken, logotyper, grafiska profiler och profil som speglar verksamhetens sjél och identitet,

designmanualer. Detta arbete kan ibland innebéra snarare an att presentera manga alternativ

att vi tar ett helt nytt grepp om en kunds varumarke, och lagga ansvaret pa kunden. Denna metod

inklusive utveckling av grafiska manualer, praktiska siktar pa att leverera en mer genomtankt och

tilldmpningar och omfattande aktivitetsplaner. kvalitativ 16sning som ar skraddarsydd snarare an
. o massproducerad.

Att bygga langsiktiga kommunikationsplattformar

ar avgdrande for att sékerstalla att affarsidén For oss pa Okidoki ar det viktigaste alltid att skapa

harmoniserar med marknadsférings- och ett varde och en I6sning som pa djupet forstar och

varumarkesstrategierna. Det handlar om en representerar verksamheten.

genomtankt plan for att etablera en enhetlig
kommunikation som effektivt bidrar till att uppna
de mal som foretaget har stallt upp. Denna
strategi ar central for att forma en koherent bild av
malsattningarna med kommunikationsinsatserna
kring varumarket, med ett specifikt fokus

péa presentationen av varumérket och dess
erbjudanden. For att.!yckas. bér denna pIattforrT] | OR|G|NALPRODUKT|ON
vara enkel, klar och latt att implementera, samtidigt _
som den tydligt definierar vilka medier och aktiviteter LOGOPAKET 8.500-'

som ska anvandas.

Besitter ni en befintlig strategisk plattform som
behdver vitaliseras med nya kreativa idéer. Vi
valkomnar samarbeten med inhousebyraer,
marknadsavdelningar eller direkt med
foretagsledningen.

¥ Logotyppaket
™ 1 korrektur

En investering i framtiden

En stark och véalutformad logotyp star emot
tidens tand och stddjer varumarkets tillvaxt
och utveckling 6ver tid. En investering i
foretagets framtid helt enkelt. Daremot kan
en opassande logotyp bli en dyr investering
med manga arbetstimmar for att fa till ett
dvergripande enhetligt marknadsmaterial.

GRAFISK MANUAL
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Kostnaden kring en déligt utformad logotyp blir oftast betydligt
hogre an investeringen i en valutformad och professionell 38.8002'
logotyp. Det handlar inte bara om estetik utan om att sakerstélla
att varumarket kommunicerar ratt budskap till ratt malgrupp,
bygger fortroende och stoder langsiktig tillvaxt. En stark logotyp
ar avgdrande for ett féretags framgang och bor ses som en ™ Fargschema
grundlaggande del av varje féretags strategi. ¥ Bildsprak

™ Typografi .
o Grafisk symbol: applicering
¥ Ovriga grafiska element

*) Onskar du skrédddarsy ndgot av véra paket? Kontakta oss fér offert. ¥ Exempel pa fillampning

™ Brandstory .
™ Logotyp: Applicering & Varianter




En valutformad logotyp bestar av flera nyckelkomponenter som tillsammans
skapar en ihallande och igenkannbar symbol. Har &r de olika bestandsdelarna
som en logotyp kan innefatta.
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Vad behover du hjalp med idag?

okidoki

° °
Kontakta oss pd info@okidoki.se / 013 - 3122 17 Okldgkl



